LOGO DE LA MARCA		Fecha




Título y descripción:
Escribe un título claro que los demás involucrados puedan identificar fácilmente y un breve resumen que refleje la intención del brief de diseño.

Título:
Descripción:

Información general del proyecto:
Si la marca dispone ya de un nombre, refléjalo aquí. ¿Se trata de una marca nueva o por el contrario es un rediseño de una existente? Describe al detalle el objetivo de este trabajo y qué se espera del diseñador.





Contexto de la marca:Haz un resumen de cómo surgió la marca. Cómo nació la idea y qué llevó a dar el paso. Di si es una iniciativa propia o hay alguien más involucrado en su historia. ¿Destacarías algo que haya funcionado o no hasta ahora?





Público objetivo:¿A quién va dirigida tu marca?  Enumera cuáles son sus valores, intereses y necesidades. Esta sección debe incluir cualquier dato demográfico que sea relevante (edad, género, aficiones, intereses, etc.).





Personalidad de la marca:
Intenta sintetizar qué tres valores consideras que mejor representan o mejor definen la marca. Si la marca fuese una persona, ¿cómo sería? Describe como te gustaría que tu marca sea percibida.





Objetivos de diseño:Describe qué es exactamente lo que necesitas (logo, paleta de color, tipografía, papelería, redes sociales, diseño web, etc.). ¿Qué se quiere lograr con este diseño? Define las métricas de éxito para el brief creativo.





Competencia:Menciona las marcas que son tus principales competidores y qué es lo que te gusta y lo que no te gusta de ellas. ¿Qué crees que puedes ofrecer que sea distinto a ellas?





Gusto visual:Describe estilos visuales que te gusten y si puedes, pon algún ejemplo. ¿Hay colores, formas o referencias que te gustaría ver reflejadas en el diseño? ¿Qué te gustaría que sintiese el público al ver tus activos creativos?





Restricciones:Decir lo que no te gusta es tan valioso como lo que no. Describe que no quieres que refleje tu marca, si hay que evitar algo específico. Por otro lado, si se trata de un rediseño ¿hay algo existente que quieras mantener?




Entregables:
Especifica qué necesitas recibir y en qué formatos:
· Entregable 1
· Entregable 2
· Entregable 3




Presupuesto y plazo:
Especifica el presupuesto que vas a destinar al diseño de la marca y cómo se repartirá en las distintas áreas de trabajo. Detalla unos plazos realistas, y si cuentas ya con un cronograma definido, compártelo.
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